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Sono Dalila e ho 31 anni. Le mie due grandi passioni sono:
viaggiare e il marketing digitale.

Dopo aver conseguito la laurea in Relazioni Pubbliche, la
mia carriera si è focalizzata nel campo digitale, lavorando
sia per aziende che per clienti privati.

Negli ultimi anni, ho sviluppato un'ampia esperienza
lavorativa, concentrandomi principalmente su aziende nel
settore dei servizi.

Ciao!

*Per saperne di più sulla mia esperienza:

https://www.linkedin.com/in/dalilaferreyra/


Miei servizi

SOCIAL
MEDIA

Aumentare la visibilità
con campagne

pubblicitarie online
redditizie e mirate per
un pubblico specifico.

CAMPAGNE
PUBBLICITARIE

OTTIMIZZAZIONE
SEO

 MARKETING
DIGITALE

Assicurarsi che il sito
web sia ottimizzato per i

motori di ricerca,
incrementando il traffico

organico.

Promuovere interazioni
significative sui canali
dei social media, per
costruire e rafforzare

relazioni durature con i
follower.

Trasformare le idee in
strategie digitali efficaci

per connettersi con il
pubblico target.



Alcuni progetti



Si è realizzata la gestione delle campagne sui Meta (Instagram e Facebook) per i 4 parchi del gruppo. 

CLIENTE : GRUPO COSTA EDUTAINMENT

Obiettivo: Copertura
Target: dai 14 ai 18 anni residenti

entro 30 km da Rimini.

Obiettivo: Copertura
Target: Giovani dai 13 ai 18
anni di Provincia di Rimini



Obiettivo: Copertura

Target: Genitori con figli
dai 13 ai 26 anni

Obiettivo: Copertura

 Target: Giovani dai 14 ai
26 anni a cui offriamo un

abbonamento.

Obiettivo:
Visualizzazione del video

Target: Adolescenti fino a
18 anni a Riminiper la

singola campagna su FB
e IG.

Obiettivo: Interazione

Target: Turisti dai 22 ai 60 anni
con bambini dai 9 ai 18 anni,

centro-nord Italia.



Target: Genitori in tutta
Italia" precedentemente

salvati

Target: Persone a cui piace
fan page l'Acquario di

Cattolica precedentemente
salvate.

Target: Genitori (25/55 anni)
con figli di tutte le età,

provenienti da tutta l'Italia.

Target: Escursionisti con
bambini fino a 8 anni

Target: Escursionisti con
bambini dai 9 ai 18 anni.

Target: Persone a cui piace
fan page l'Acquario di
Cattolica precedentemente
salvate.



Obiettivo: Visualizzazione del
video.

Target: Persone a cui piace
'Italia in Miniatura'
precedentemente salvate."

Target: Pubblico
precedentemente 
salvato: "Intorno a Noi".

Obiettivo: Consapevolezza
del marchio con la
comunicazione ufficiale del
parco.

Target: Genitori (25/55 anni)
con figli di tutte le età,
provenienti da tutta l'Italia.



Target: Pubblico
precedentemente salvato

intorno a noi. 

Target: Genitori dai 25 ai 55
anni in tutta Italia.

Due campagne:
Una dedicata a tutti i genitori

(target già concordato) in Italia
che terminerà il 20/04.

Una dedicata a coloro nella zona di
Riccione per venerdì, sabato e

domenica mattina (13/14/15 aprile
e 20/21/22 aprile).



CLIENTE : IRIPARO ITALIA

Strategia dei social media per l'account
di iRiparo Italia: luogo per riparare
telefoni, computer e tablet .

È stata realizzata una strategia di contenuti
per i social media con l'obiettivo di aumentare
i follower in linea con il pubblico target e
incrementare l'engagement.



CLIENTE : IVF-LIFE 

SOCIAL MEDIA 

Gestione dei contenuti e strategia su Facebook, Instagram, TikTok, Spotify, Youtube , X (ex twitter) e Linkedin.

https://www.linkedin.com/company/ivflife/
https://twitter.com/ivflife_


CAMPAGNE ONLINE

Gestione delle campagne online su google e meta. 



WEB

Manutenzione del sito web, strategia del blog e sviluppo di landing page per campagne. 

https://www.ivf-spain.com/it/descuentos-otono-madrid/
https://www.ivf-spain.com/it/la-vita-e-un-dono/


ANALITICA DIGITALE

Si effettua l'implementazione di strumenti di misurazione di Google (Analytics, Google
Tag Manager e Search Console) , per poi poter misurare tutti i risultati mensilmente.





CLIENTE : PARKINGO

Si è realizzata la strategia delle campagne di Facebook e Google.



CLIENTE : OVODONA

Strategia di marketing digitale per clinica di donazione di ovulii. 

SOCIAL MEDIA 

CAMPAGNE ONLINE



Vuoi sapere di più 
su come posso aiutarti?

Dott.ssa. Dalila Ailin Ferreyra
Laurea Magistrale in Public Relations

www.creativandomarketing.com


